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ABSTRAK 

 

VITRA AFRIA PRATAMA, Analisis Penerapan Digital Marketing Dengan 

Penggunaan Jasa Google Ads DanFacebook Ads Dalam Meningkatkan Penjualan 

Peralatan Tani Di Toko Dua Saudara Talangpadang tahun 2020 (Di bawah 

Bimbingan Bapak Drs. H. Suminto Affandi, M.M., Sebagai Pembimbing I dan 

Ibu Dewi Maryam Widiniarsih, S,.E.,M. M. Sebagai pembmbing II). 

Penjualan merupakan syarat mutlak berlangsungnya suatu usaha, karena dengan 

penjualan maka akan di dapatkan laba atau keuntungan. Semakin tinggi tingkat 

penjualan maka keuntungan yang di dapat akan semakin maksimal. Dengan 

strategi penjualan yang baik, perusahaan akan mendapatkan laba yang besar dan 

mendapatkan pelanggan-pelanggan baru. Penjualan menjadi salah satu sumber 

pendapatan yang di dapat oleh seorang atau suatu perusahaan yang menlakukan 

transaksi jual beli. 

Masalah dalam penelitian ini adalah penjualan peralatan tani dua saudara talang 

padang meningkat. Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah, bagaimana 

peran digital marketing dengan penggunaan jasa google ads dan facebook ads 

dalam meningkatkan penjualan peralatan tani toko dua saudara talang padang?, 

tujuan dalam penelitian ini adalah ingin mengetahui bagaimana penerapan digital 

marketing dengan penggunaan jasa google ads dan facebook ads dalam 

meningkatkan penjualan peralatan tani toko dua saudara talang padang. 

Dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dan analisis 

intraktif. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah dokumentasi dan 

wawancara. Poulasi penelitian ini adalah pemilik toko dua saudara talangpadang 

yang berjumlah satu orang. Sampel dari penelitian ini adalah pemilik toko dua 

saudara talang padang yang berjumlah satu orang. Analisis data yang di gunakan 

oleh penelitian ini adalah hasil wawancara pada pemilik toko dua saudara talang 

padang. 

Berdasarkan analisis data sesuai hasil wawancara penulis menarik kesimpulan 

tentang adanya penerapan digital marketing dengan penggunaan jasa google ads 

dan facebook ads memudahkan perusahaan atau toko dalam promosi berjualan 

secara digital sehingga penjualan toko dua saudara talang padang meningkat. 
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ABSTRACT 

 

 

 

VITRA AFRIA PRATAMA, Analysis of Digital Marketing Implementation Using 

Google Ads and Facebook Ads Services in Increasing Farming Equipment Sales 

at Dua Saudara Talangpadang Store in 2020 (Under the guidance of Mr. Drs.,H. 

Suminto Affandi, MM, as Supervisor I and Mrs. Dewi Maryam Widiniarsih, S, 

.E.,M.M as a Supervisor II). 

 

Sales is an absolute requirement for the continuation of a business, because with 

the sale it will get a profit or profit. The higher the level of sales, the more profit 

you can get. With a good sales strategy, the company will get big profits and get 

new customers. Sales become one source of income that can be obtained by a 

person or a company that conducts buying and selling transactions. 

 

The problem in this research is that the sale of farming equipment for the two 

brothers of Talang Padang has increased. The formulation of the problem in this 

study is, what is the role of digital marketing with the use of google ads and 

facebook ads services in increasing sales of farming equipment at the Talang 

Padang two brothers shop? in increasing sales of farming equipment at the 

Talang Padang brothers' shop. 

 

This research uses descriptive qualitative method and interactive analysis. Data 

collection methods used are documentation and interviews. The population of this 

study is the shop owner of two Talangpadang brothers, totaling one person. The 

sample of this research is the shop owner of two brothers, Talang Padang, 

totaling one person. Analysis of the data used in this study is the result of 

interviews with the shop owners of the two brothers, Talang Padang. 

 

Based on data analysis according to the results of the interview, the author draws 

conclusions about the application of digital marketing with the use of google ads 

and facebook ads services to make it easier for companies or stores to promote 

selling digitally so that sales of the two brothers' stores in Talang Padang 

increase. 
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