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ABSTRAK 

 

Badrul Jamah Soleh Hudin, Analisis Peran Suplayer, Strategi Segmentasi Pasar 

Dan Posisioning Dalam Meningkatkan Omset Penjualan Ikan Mas Di Desa 

Gunung Tiga Kecamatan Pugung Kabupaten Tanggamus Tahun 2020 (Di bawah 

bimbingan Ibu Atmi Saptarini, S.E., M.M., Sebagai Pembimbing I dan Ibu Dian 

Pratiwi, S.Pd., M.M., Sebagai Pembimbing II). xvi + 60 halaman + 3 tabel + 2 

Gambar dan lampiran. 

 

Perputaran roda perekonomian di dunia tidak lepas dari usaha yang keras di 

bidang marketing (pemasaran). Kita melihat dan bahkan telah menjalankan proses 

pemasaran dalam menjual barang atau jasa yang kita tawarkan kepada konsumen. 

Namun kadang - kadang proses pemasaran tersebut dilakukan hanya berdasarkan 

kebiasaan saja, sering terjadi seorang pebisnis kalah bersaing dengan pebisnis lain 

dengan jenis usaha yang sejenis untuk merebut hati masyarakat maka sebagai 

pebisnis harus memiliki perencanaan proses marketing secara matang dengan 

menggunakan strategi pemasaran yang tepat.  

 

Masalah dalam penelitian ini yaitu: bagaimana omset penjualan ikan mas di desa 

gunung tiga kecamatan pugung kabupaten tanggamus, bagaimana peran suplayer 

didalam penjualan ikan mas di desa gunung tiga kecamatan pugung kabupaten 

tanggamus, bagaimana strategi sigmentasi pasar dalam  penjualan ikan mas di 

desa gunung tiga kecamatan pugung kabupaten tanggamus, bagaimana 

posisioning dalam meningkatkan penjualan ikan mas di desa gunung tiga 

kecamatan pugung kabupaten tanggamus. 

Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah penelitian deskriptif 

dengan pendekatan kualitatif. Analisis penelitian deskriptif digunakan untuk 

menganalisa data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan data yang 

terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang 

berlaku untuk umum atau generalisasi. 

 

Berdasarkan hasil analisis data yang dilakukan, diperoleh hasil bahwa petani ikan 

mas di Desa Gunung Tiga sudah mampu menerapkan positioning dalam penjualan 

ikan mas. Petani ikan mas mengetahui kondisi pasar yang dijadikan sebagai 

sasaran sesuai dengan positioning. Dengan demikian positioning memiliki peran 

dalam meningkatkan omset penjualan ikan mas di Desa Gunung Tiga Kecamatan 

Pugung Kabupaten Tanggamus. Meningkatkan penjualan ikan mas di Desa 

Gunung Tiga dapat dilakukan dengan membangun mitra bersama suplayer, 

menerapkan strategi segmentasi pasar dan positioning. Penerapan tersebut sangat 

berperan penting dalam meningkatkan omset penjualan ikan mas di Desa Gunung 

Tiga 
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ABSTRACT 

 

Badrul Jamah Soleh Hudin, Analysis of the Role of Suppliers, Market 

Segmentation Strategies and Positioning in Increasing Carp Sales Turnover in 

Gunung Tiga Village, Pugung District, Tanggamus Regency in 2020 (Under the 

guidance of Mrs. Atmi Saptarini, SE, MM, as Advisor I and Mrs. Dian Pratiwi, 

S.Pd., MM, as Advisor II). xvi + 60 pages + 3 tables + 2 Images and attachments. 

 

The rotation of the world's economy can not be separated from hard efforts in the 

field of marketing (marketing). We see and have even run the marketing process 

in selling the goods or services that we offer to consumers. However, sometimes 

the marketing process is carried out only based on habit, it often happens that a 

businessman cannot compete with other businesses with similar types of business 

to win the hearts of the people, so as a businessman, you must have a careful 

marketing process planning using the right marketing strategy. 

 

The problems in this study are: how is the turnover of carp sales in Gunung Tiga 

Village, Pugung District, Tanggamus Regency, how is the role of the supplier in 

selling carp in Gunung Tiga Village, Pugung District, Tanggamus Regency, how 

is the market segmentation strategy in selling goldfish in Gunung Tiga Village, 

Pugung District. Tanggamus Regency, how is positioning in increasing goldfish 

sales in Gunung Tiga Village, Pugung District, Tanggamus Regency. 

The research method used in this research is descriptive research with a 

qualitative approach. Descriptive research analysis is used to analyze data by 

describing or describing the data collected as they are without intending to make 

conclusions that apply to the public or generalizations. 

 

Based on the results of data analysis carried out, the results obtained that carp 

farmers in Gunung Tiga Village have been able to apply positioning in the sale of 

carp. Goldfish farmers know the market conditions that are targeted according to 

positioning. Thus positioning has a role in increasing the turnover of carp sales in 

Gunung Tiga Village, Pugung District, Tanggamus Regency. Increasing goldfish 

sales in Gunung Tiga Village can be done by building partners with suppliers, 

implementing market segmentation and positioning strategies. This application 

plays an important role in increasing the turnover of carp sales in Gunung Tiga 

Village 
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