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ABSTRAK  

 

FUNGSI BRANDING PRODUK DAN MEREK TERHADAP 

PENINGKATAN PENJUALAN PAKAIAN DISTRO SPEAKOUT 

STORE PRINGSEWU TAHUN 2025 

 

Anglian Abi Prasetyo 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh Branding Produk 

dan merk terhadap peningkatan penjualan pakaian Distro Speakout Store 

Pringsewu Tahun 2025. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pengambilan sampel menggunakan teknik non prpbability sampling. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 96 konsumen Distro Speakout Store. Penelitian ini 

dalam menggunakan metode pengumpulan data dengan menggunakan 

dokumentasi  dan kuisioner. Analisis data menggunakan SPSS versi 25 dengan uji 

t, uji f, dan koefisien determinasi. Hasil analisis pada penelitian ini menunjukan 

bahwa Branding Produk dan merk memiliki pengaruh yang positif terhadap 

peningkatan penjualan.  

 

Kata kunci : Branding produk, merk, peningkatan penjualan  
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ABSTRACT 

 

THE FUNCTION OF PRODUCT AND BRAND BRANDING ON 

INCREASE IN CLOTHING SALES AT THE SPEAKOUT STORE 

PRINGSEWU DISTRO IN 2025 

 

Anglian Abi Prasetyo 

Faculty of Economics and Business 

 

This study aims to determine the effect of product and brand branding on 

increasing clothing sales at the Speakout Store Pringsewu Distro in 2025. This 

study used a quantitative method with non-probability sampling. The sample 

consisted of 96 consumers at the Speakout Store Distro. This study used 

documentation and questionnaires for data collection. Data analysis used SPSS 

version 25 with t-tests, f-tests, and coefficients of determination. The results of this 

study indicate that product and brand branding have a positive influence on 

increasing sales. 

 

Keywords: Product branding, brand, sales increase 
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