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ABSTRAK

HUBUNGAN PROMOSI, HARGA DAN KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK ORIFLAME
(Studi Kasus pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringsewu
angkatan tahun 2021-2023)

Ayu Anisa Riyadi

Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan promosi, harga, dan keputusan
pembelian produk Oriflame (Studi Kasus pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringswu angkatan tahun 2021-2023)

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Data
dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada 77 mahasiswa sebagai
sampel yang dipilih menggunakan teknik probability sampling. Teknik analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis. Alat
pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner dan dokumentasi. Hasil
perhitungan uji t X1 thiwng 4,790 > tiane 1,993 dengan sig sebesar 0,001, uji t X2
thitung4.996 > twne 1,993 dengan sig sebesar 0,000. Pengujian secara simultan (uji-
F), terlihat bahwa Fhitungl67,338,> Fianer 3,122 dengan sig sebesar 0,000. Angka
Adjusted R Square sebesar 81,4% menunjukkan adanya intensitas promosi harga
dan Keputusan Pembelian. Sedangkan sisanya 18,6% dijelaskan oleh faktor-
faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Hasil penelitian ini adalah Promosi memiliki hubungan positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian, harga memiliki hubungan positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, dan Promosi dan Harga memiliki hubungan secara
simultan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Promosi, Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

THE RELATIONSHIP BETWEEN PROMOTION, PRICE, AND PURCHASE
DECISION OF ORIFLAME PRODUCTS
(Case Study on Students of the Faculty of Economics and Business,
Muhammadiyah University of Pringsewu, Class of 2021-2023)

Ayu Anisa Riyadi
Faculty of Economics and Business

This study aims to analyze the relationship between promotion, price, and
purchase decision of Oriflame products (a case study on students of the Faculty of
Economics and Business, Muhammadiyah University of Pringsewu, class of
2021-2023).

This research uses a quantitative method with a survey approach. Data was
collected through questionnaires distributed to 77 students selected using
probability sampling techniques. The data analysis technique used is multiple
linear regression analysis and hypothesis testing. The data collection tools used
were questionnaires and documentation. The results of the t-test show that X1
(Promotion) has a t-value of 4.790 > t-table 1.993 with a significance value of
0.001, and X2 (Price) has a t-value of 4.996 > t-table 1.993 with a significance
value of 0.000. The simultaneous test (F-test) shows that the F-value is 167.338 >
F-table 3.122 with a significance value of 0.000. The Adjusted R Square value of
81.4% indicates the intensity of the relationship between promotion, price, and
purchase decision. The remaining 18.6% is explained by other factors not
examined in this study.

The results of this study indicate that promotion has a positive and significant
relationship with purchase decision, price has a positive and significant
relationship with purchase decision, and promotion and price have a
simultaneous relationship with purchase decision.

Keywords: Promotion, Price, Purchase Decision
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