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Responden yang terhormat, 

Saya Agil Nazila Lutfah mahasiswa Universitas Muhammadiyah Pringsewu, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Saya ingin mengadakan penelitian lebih lanjut 

tentang kualitas produk, harga, dan keputusan pembelian dengan judul 

“Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Pada Toko Umma Jilbab Pringsewu Tahun 2025” Sehubungan 

dengan itu saya, membutuhkan beberapa data untuk saya olah dan kemudian akan 

dijadikan sebagai bahan penelitian melalui kesediaan dan kerjasama saudara/I 

dalam mengisi kuesioner ini. Saya mengharapkan partisipasi saudara/I dalam 

mengisi kueisoner ini dengan sejujur- jujurnya. Identitas atau data pribadi anda 

akan saya rahasiakan. 

Atas partisipasi anda, saya ucapkan terimakasih. 

Nama : 

Usia : 

Jenis Kelamin : 

Pekerjaan : 

• Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Jawablah semua pernyataan secara rasional sesuai dengan keadaan yang 

sesungguhnya 

2. Pilihlah jawaban yang sesuai dengan tanggapan Bapak/Ibu/Saudara/I 

3. Tandai dengan tanda ceklist ( ✓ ) pada kotak jawaban yang 

Bapak/Ibu/Saudara/I pilih 

 

 

 

• Penilaian untuk mengukur variabel penelitian digunakan skala yaitu: 
 

Keterangan Bobot Nilai 

Sangat Setuju ( SS ) 5 
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Setuju ( S ) 4 

Ragu-ragu ( RG ) 3 

Tidak Setuju ( TS ) 2 

Sangat Tidak Setuju ( STS ) 1 

 

PERNTANYAAN 

Pertanyaan terkait kualitas produk (X1) 

 
Di bawah ini, Anda akan dihadapkan beberapa pertanyaan mengenai kualitas 

produk, termasuk aspek daya tahan, bahan yang digunakan, desain, serta 

kesesuaian dengan kebutuhan pelanggan. Pernyataan ini juga mencakup sejauh 

mana produk memenuhi standar yang diharapkan terhadap kualitasnya, serta 

kemudahan dalam mendapatkan informasi mengenai spesifikasi dan keunggulan 

produk melalui berbagai platform. 

 

Daftar pernyataan variabel kualitas produk (X1) 
 

 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS S RR TS STS 

A. Bentuk (Aesthetic)      

1 
Saya merasa produk yang dijual di Toko 

Umma memiliki bentuk yang menarik dan 

mengikuti tren. 

     

 

2 

Saya merasa variasi warna dan motif produk di 

Toko Umma sangat beragam. 

     

3 
Saya merasa penampilan produk yang saya 

beli sesuai dengan harapan saya secara visual. 

     

4 Saya merasa bentuk produk mempengaruhi 

keputusan saya untuk membeli di Toko 

Umma. 

     

B. Ketahanan (Durability)      

1 
Saya merasa produk yang saya beli tahan      
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 lama untuk penggunaan sehari-hari.      

 

2 

Saya merasa bahan produk di Toko Umma 

cukup kuat dan tidak mudah rusak. 

     

 

3 

Saya merasa produk tetap awet walaupun 

sudah sering dicuci. 

     

 

4 
Saya merasa sangat puas dengan ketahanan 

produk dari Toko Umma. 

     

C. Keandalan (Reliability)      

1 Saya merasa produk dari Toko Umma selalu 

memenuhi harapan saya. 

     

2 Saya merasa jarang mengalami masalah 

dengan jilbab dari Toko Umma. 

     

3 Saya percaya produk Toko Umma dapat 

diandalkan untuk jangka panjang. 

     

4 Saya merasa kualitas produk di Toko Umma 

konsisten dan dapat dipercaya. 

     

D. Kemudahan Penggunaan (Ease of Use)      

1. Saya merasa produk dari Toko Umma mudah 

dipakai dan disesuaikan. 

     

2. Saya merasa nyaman menggunakan produk 

dari Toko Umma. 

     

3 Saya merasa produk yang saya beli praktis 

dan tidak memerlukan banyak penyesuaian. 

     

4 Kemudahan penggunaan jilbab memengaruhi 

keputusan saya untuk membeli. 

     

E. Desain (Design)      

1 Saya merasa desain produk di Toko Umma 

sesuai dengan gaya dan selera saya. 

     

2 Saya tertarik membeli produk dengan desain      
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 terbaru dari Toko Umma.      

3 Saya merasa desain produk sangat 

memengaruhi keputusan saya dalam memilih 

produk. 

     

4 Saya merasa desain produk yang inovatif 

membuat saya semakin tertarik membeli di 

Toko. 

     

 

Pertanyaan terkait harga (X2) 

Anda akan dihadapkan dengan beberapa pertanyaan terkait cara atau metode 

menganalisis dan menentukan strategi penetapan harga dalam pemasaran produk 

jilbab Umma. 

Daftar pernyataan variabel harga (X2) 
 

 

 

 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS S CS TS STS 

A. Keterjangkauan      

1 
Saya merasa harga produk di toko Umma 

sesuai dengan kemampuan saya. 

     

 

2 

Saya mudah mendapatkan produk dengan 

harga yang terjangkau di toko Umma. 

     

3 
Diskon dan penawaran harga di toko Umma 

membuat saya tertarik membeli. 

     

4 Saya harga produk di toko Umma sebanding 

dengan kualitasnya. 

     

5 
Saya merasa harga jilbab di toko Umma lebih 

kompetitif dibandingkan toko lain. 

     

B. Mutu Produk      
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1 
Saya merasa produk yang dijual di toko 

Umma memiliki kualitas bahan yang baik. 

     

 

2 

Saya jahitan dan finishing produk di toko 

Umma rapi dan kuat. 

     

 

3 

Saya merasa produk di toko Umma tahan 

lama dan tidak mudah rusak. 

     

 

4 

Saya merasa puas dengan kualitas produk 

yang saya beli di toko Umma. 

     

5 
Kualitas produk di toko Umma memengaruhi 

keputusan saya untuk membeli. 

     

C. Daya Saing      

1 Saya merasa produk yang tersedia di toko 

Umma memiliki desain yang unik dan 

menarik. 

     

2 Saya merasa toko Umma menyediakan variasi 

produk yang lengkap jika dibandingkan 

dengan toko lain. 

     

3 Saya lebih memilih toko Umma karena produk 

jilbabnya memiliki keunggulan dibandingkan 

pesaing. 

     

4 Saya merasa harga yang ditawarkan toko 

Umma lebih baik dibandingkan toko lain. 

     

5 Reputasi toko Umma sebagai penjual jilbab 

dan pakaian yang terpercaya membuat saya 

yakin membeli. 

     

D. Kegunaan Produk      

1. Saya merasa produk dan di toko Umma 

mudah digunakan untuk berbagai kesempatan. 

     

2. Saya merasa produk toko Umma nyaman 

dipakai dalam aktivitas sehari-hari. 

     

3 Saya merasa produk dari toko Umma sesuai      
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 dengan kebutuhan dan selera saya.      

4 Saya merasa produk dari toko Umma mudah 

dipadupadankan 

     

5 Saya merasa kegunaan produk dari toko 

Umma menjadi alasan utama saya untuk 

membeli. 

     

 

 

 

Pertanyaan terkait Keputusan Pembelian Konsumen (Y) 

Dibawah ini anda akan dihadapkan dengan pernyataan mengenai keputusan 

pembelian atau kemantapan untuk membeli suatu produk karena adanya 

kebutuhan atau keinginan untuk membeli produk, senang mencari tahu informasi 

tentang merek terkenal yang sedang trend, mengevaluasi alternatif pilihan yang 

ada, kemudian menentukan keputusan pembelian suatu produk. 

Daftar pernyataan Keputusan Pembelian (Y) 
 

 

 

No Pernyataan 
Jawaban 

SS S CS TS STS 

A. Informasi Produk      

1 
Saya mudah memperoleh informasi mengenai 

produk di toko Umma sebelum melakukan 

pembelian. 

     

 

2 

Penjelasan tentang kualitas dan bahan produk 

yang disediakan oleh toko Umma sangat 

lengkap dan jelas. 

     

3 
Informasi produk yang saya terima sangat 

membantu dalam mengambil keputusan untuk 

membeli. 
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4 Toko Umma selalu memberikan informasi 

produk yang akurat dan terbaru. 

     

5 
Saya merasa yakin membeli produk di toko 

Umma karena informasi produk yang 

disediakan dapat dipercaya. 

     

B. Merek yang Paling Disukai      

1 
Saya memilih produk di toko Umma karena 

saya sudah mengenal dan menyukai mereknya. 

     

 

2 

Saya merasa merek produk yang dijual di toko 

Umma memiliki citra yang baik. 

     

 

3 

Saya lebih percaya membeli produk dari 

merek favorit saya yang tersedia di toko 

Umma. 

     

 

4 

Saya merasa merek produk di toko Umma 

sesuai dengan selera dan gaya saya. 

     

5 
Saya merasa bangga menggunakan produk 

dari merek favorit yang ada di toko Umma. 

     

C. Keinginan dan Kebutuhan      

1 Saya membeli produk di toko Umma karena 

produk tersebut memenuhi kebutuhan saya 

sehari-hari. 

     

2 Saya merasa Keinginan saya untuk memiliki 

produk baru terpenuhi saat berbelanja di toko 

Umma. 

     

3 Saya merasa produk di toko Umma sesuai 

dengan harapan saya dari segi desain dan 

kualitas. 

     

4 Saya merasa puas karena produk yang saya 

beli di toko Umma cocok dengan keinginan 

saya. 

     

5 Saya sering membeli produk di toko Umma 

untuk memenuhi kebutuhan fashion saya. 
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D. Rekomendasi dari Orang Lain      

1. Saya memutuskan membeli produk di toko 

Umma berdasarkan rekomendasi dari keluarga 

atau teman. 

     

2. Pendapat positif dari orang lain yang telah 

berbelanja di toko Umma sangat memengaruhi 

keputusan saya untuk membeli. 

     

3 Setelah mendengar pengalaman baik dari 

orang lain, saya merasa lebih yakin untuk 

membeli produk di toko Umma. 

     

4 Rekomendasi dari orang yang saya percayai 

membuat saya semakin berminat untuk 

berbelanja di toko Umma. 

     

5 Saya merasa lebih percaya diri dalam memilih 

produk di toko Umma berkat saran dari 

keluarga dan teman. 
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DATA TRYOUT 20 RESPONDEN 
 

Dhea Amelia perempuan 23 Mahasiswa 

Anggun andini putri perempuan 23 Mahasiswa 

ROSMALIYA SAFITRI perempuan 23 Mahasiswi 

Frasisma perempuan 23 Mahasiswa 

Izzatti Nur Hasanah perempuan 23 Mahasiswi 

Okta Yolanda perempuan 23 Mahasiswa 

Ina apriyani eka saputri perempuan 23 Mahasiswa 

Heni Astriana perempuan 23 mahasiswi 

fantya fitri novia perempuan 23 mahasiswa 

Regita Wulan Fitri perempuan 23 Karyawan toko 

AHMAD WAHYU 
NASRULLOH 

laki - laki 23 Mahasiswa 

SITI MUKAROMAH perempuan 23 karyawan 

Zenia perempuan 23 Karyawati 

Riska perempuan 23 tidak bekerja 

Vita perempuan 23 Pegawai swasta 

PUPUT WIDIA 
WARDANI 

perempuan 23 KARYAWAN 

Dini Fitriyani perempuan 23 mahasiswa 

Alyatunnikmah perempuan 23 PA 

Fakih zerzr laki - laki 23 Teknisi 

Titin perempuan 23 Mahasiswa 
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DATA 96 RESPONDEN 
 

Salsabila tamala putri perempuan 23 Mahasiswi 

Ayu Anisa Riyadi perempuan 22 Mahasiswa 

Reni Susanti perempuan 22 Mahasiswa 

Evina Damayanti perempuan 23 mahasiswa 

Gea Febiani perempuan 22 Mahasiswa 

Yopan laki - laki 22 pns 

Fio jingga fernanda perempuan 19 Kichen 

Muhammad isco efendi laki - laki 28 BARISTA 

yudistira laki - laki 22 mahasiswa 

Septika Andria perempuan 23 Mahasiswa 

roby laki - laki 23 wiraswasta 

Sabrina Azzahra perempuan 20 - 

Fauzan laki - laki 23 Wirausaha 

Aziz laki - laki 20 Mekanik 

Umi mahfudhoh perempuan 32 wiraswasta 

Faqih Anfasyah laki - laki 23 Wiraswasta 

Nida Ul Jannah perempuan 22 Mahasiswa 

Henky efrido anwar laki - laki 22 Wiraswasta 

Muhammad Fauzan Al 

Hadad 

laki - laki 23 buruh 

diva aolia perempuan 18 pelajar 

Melda perempuan 22 Mahasiswa 

Olla perempuan 20 Pelajar 

Gebby perempuan 22 Mahasiswa 

YM laki - laki   21 Wiraswasta 

Efriana widiastuti perempuan 25 MUA 

Renata aji pangestu laki - laki 22 Prikanan 

Bila perempuan 21 Mahasiswa 

Fatonatul Khoiriah perempuan 22 Mahasiswa 
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Bella perempuan 22 - 

Juliansyah laki - laki 21 Karyawan 

Fella perempuan 21 Karyawan Swasta 

Nadzifa perempuan 22 Mahasiswa 

suci duwi setiani perempuan 24 direktur HR PT Usaha 

jayamas Bhakti 

Aditya laki - laki 21 Mahasiswa 

Renita perempuan 22 Mahasiswa 

Siti Afika Rachmawati perempuan 23 Belum bekerja 

Dnn perempuan 21 mahasiswa 

Dhal laki - laki 21 Senior 

koko laki - laki 21 karyawan swasta 

Kiki perempuan 22 Mahasiswa 

Lia perempuan 23 freelance 

fanisa perempuan 22 mahasiswa 

SONIYA FITRI 

LATIFAH 

perempuan 22 Mahasiswi 

Dita estriyana perempuan 22 Pegawai swasta 

Sri wahyuni perempuan 31 Ibu rumah tangga 

azizah perempuan 18 mahasiswa 

Rio Havid Rovino laki - laki 21 part time 

zakiyah azzahra perempuan 20 mahasiswa 

aurellia nur azizah perempuan 21 mahasiswa 

ananta perempuan 25 barista 

MUHAMMAD ARIF 

GUNAWAN 

laki - laki 20 MAHASISWA 

Kia perempuan 22 Karyawan swasta 

Nabila S perempuan 22 PNS 

Denis Muafa laki - laki 22 Mahasiswa 

Siti Fatimah perempuan 28 Asn 
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Ledy perempuan 26 Karyawan swasta 

Helen perempuan 22 pelajar 

Fadilah perempuan 20 mahasiswi 

zara perempuan 22 Mahasiswa 

ananta perempuan 25 wirausaha 

Muhammad laki - laki 25 Guru 

Afrizal laki - laki 21 Wiraswasta 

Mahesi perempuan 22 Mahasiswa 

Dyla perempuan 21 Karyawan swasta 

Azqia dwi perempuan 15 Pelajar 

Anggitia perempuan 20 Karyawan 

Meyliana Putri perempuan 22 Karyawan Swasta 

defi perempuan 23 wirausaha 

kiyya perempuan 23 wirausaha 

Wahyu laki - laki 19 Wirausaha 

Dila perempuan 22 Mahasiswa 

putri perempuan 22 mahasiswa 

Eny perempuan 22 Mahasiswa 

Siska perempuan 21 Mahasiswa 

N perempuan 23 Karyawan BUMN 

Elma Dwi Lestari perempuan 19 Mahasiswa 

Intan mahariani perempuan 19 Mahasiswa 

aje perempuan 22 mahasiswa 

tiara perempuan 20 mahasiswa 

Cahya perempuan 20 Mahasiswa 

Rifki Hidayat laki - laki 20 mahasiswa 

gita perempuan 22 mahasiswa 

al anshari laki - laki 24 mahasiswa 

Rayhan Abiyyu laki - laki 22 Mahasiswa 

Aurelia perempuan 22 Mahasiswa 
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noviza perempuan 23 Mahasiswa 

Wulan perempuan 22 Guru 

Robiatul Badiah perempuan 20 Guru 

Tania perempuan 22 Mahasiswa 

Mery perempuan 23 Pegawai SPG 

Achel perempuan 25 ASN 

Vivian perempuan 21 Influencer 

Tyas perempuan 26 Karyawan Bank 

Baiturrahmi Nur 

Hizbandyah 

perempuan 24 Sales motor 

ayu pemata perempuan 25 MUA 

Dina Fitriana perempuan 23 MUA 

Kharis perempuan 23 Mahasiswa 
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Cronbach's Alpha 

0.985 

N of Items 

20 

 

Reabilitas Try Out Variabel Kualitas Produk (X1) 

Reliability Statistics 
 

 
Item-Total Statistics 

 

 
 

 
Scale Mean if Item Deleted 

 

 
Scale Variance if Item 

Deleted 

 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

 
Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

X.01 82.6500 249.608 0.955 0.984 

X.02 82.8500 251.924 0.861 0.985 

X.03 82.9000 252.621 0.841 0.985 

X.04 82.9500 252.366 0.857 0.985 

X.05 83.0000 254.421 0.793 0.985 

X.06 82.9500 252.787 0.842 0.985 

X.07 83.0000 252.316 0.868 0.985 

X.08 82.8500 250.766 0.902 0.984 

X.09 82.8500 250.345 0.917 0.984 

X.10 83.0500 252.050 0.891 0.985 

X.11 82.9500 252.787 0.842 0.985 

X.12 83.0500 251.629 0.906 0.984 

X.13 83.1000 252.305 0.841 0.985 

X.14 82.9000 250.516 0.915 0.984 

X.15 82.9500 252.261 0.809 0.985 

X.16 82.8500 250.345 0.917 0.984 

X.17 83.1500 251.187 0.800 0.985 

X.18 82.9500 250.997 0.905 0.984 

X.19 82.8500 250.239 0.921 0.984 

X.20 82.9000 251.884 0.867 0.985 

 
Scale Statistics 

 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

87.3000 278.642 16.69258 20 



 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringsewu 

 

 

 

 

 

 

Cronbach's Alpha 

0.984 

N of Items 

20 

 
Reabilitas Try Out Variabel Harga (X2) 

Reliability Statistics 
 

 
Item-Total Statistics 

 

 
 

 
Scale Mean if Item Deleted 

 

 
Scale Variance if Item 

Deleted 

 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

 
Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

X.01 80.5500 235.734 0.837 0.983 

X.02 80.7000 235.274 0.829 0.983 

X.03 80.6000 233.937 0.910 0.983 

X.04 80.6500 235.292 0.817 0.983 

X.05 80.7000 235.063 0.892 0.983 

X.06 80.5500 234.261 0.891 0.983 

X.07 80.9000 237.989 0.868 0.983 

X.08 80.9000 237.568 0.886 0.983 

X.09 80.6000 235.095 0.867 0.983 

X.10 80.8000 236.063 0.891 0.983 

X.11 80.6500 235.608 0.858 0.983 

X.12 80.8500 236.029 0.801 0.984 

X.13 80.7000 235.695 0.868 0.983 

X.14 80.9500 236.787 0.820 0.983 

X.15 80.6000 235.516 0.852 0.983 

X.16 80.6500 234.976 0.828 0.983 

X.17 80.4500 232.471 0.951 0.982 

X.18 80.8000 235.221 0.863 0.983 

X.19 80.8000 236.063 0.891 0.983 

X.20 80.6500 236.555 0.823 0.983 

 
Scale Statistics 

 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

84.9500 260.787 16.14890 20 
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Cronbach's Alpha 

0.983 

N of Items 

20 

 
Reabilitas Try Out Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 
 

 
Item-Total Statistics 

 

 
 

 
Scale Mean if Item Deleted 

 

 
Scale Variance if Item 

Deleted 

 
Corrected 
Item-Total 
Correlation 

 
Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

Y.01 80.7500 246.724 0.821 0.983 

Y.02 80.7500 246.092 0.844 0.983 

Y.03 80.9000 244.095 0.846 0.983 

Y.04 80.7500 245.671 0.859 0.983 

Y.05 80.7500 244.934 0.886 0.982 

Y.06 80.8000 245.011 0.893 0.982 

Y.07 80.9000 247.147 0.844 0.983 

Y.08 80.8500 246.450 0.853 0.983 

Y.09 80.9500 244.050 0.817 0.983 

Y.10 80.8000 245.747 0.866 0.983 

Y.11 80.8000 244.695 0.904 0.982 

Y.12 80.9500 244.366 0.906 0.982 

Y.13 80.8000 243.432 0.893 0.982 

Y.14 80.7500 244.092 0.815 0.983 

Y.15 81.1500 248.871 0.735 0.984 

Y.16 80.9500 246.261 0.897 0.982 

Y.17 80.9000 245.884 0.834 0.983 

Y.18 80.6500 244.029 0.907 0.982 

Y.19 80.9500 246.050 0.845 0.983 

Y.20 80.8000 244.379 0.916 0.982 

 
Scale Statistics 

 

Mean Variance Std. Deviation N of Items 

85.1000 271.674 16.48253 20 
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Karakteristik Responden Sesungguhnya 

 

jenis kelamin 

 

 
Frequency 

 
Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid laki 24 25.0 25.0 25.0 

perempuan 72 75.0 75.0 100.0 

Total 96 100.0 100.0  

 

 

usia 

 
 

Frequency 
 

Percent 

Valid 
Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid 15-20 11 11.5 11.5 11.5 

21-31 84 87.5 87.5 99.0 

32-36 1 1.0 1.0 100.0 

Total 96 100.0 100.0  

 

 

PEKERJAAN 

 
 

Frequency 
 

Percent 
 

Valid Percent 

Cumulative 
Percent 

Valid MAHASIS/PELAJAR 48 50.0 50.0 50.0 

KITCHEN 1 1.0 1.0 51.0 

BARISTA 2 2.1 2.1 53.1 

WIRAUSAH/WIRASWASTA 9 9.4 9.4 62.5 

MUA 3 3.1 3.1 65.6 

KARYAWAN/BUMN/SWASTA 14 14.6 14.6 80.2 

PERIKANA 1 1.0 1.0 81.3 

DI REKTUR HR 1 1.0 1.0 82.3 

GURU 3 3.1 3.1 85.4 

PNS/ASN 4 4.2 4.2 89.6 

INFLUENCER/AFRILEAN 2 2.1 2.1 91.7 

BURUH 1 1.0 1.0 92.7 

MEKANIK 1 1.0 1.0 93.8 

IBU RUMAH TANGGA 1 1.0 1.0 94.8 
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 SENIOR 2 2.1 2.1 96.9 

PART TIME 1 1.0 1.0 97.9 

SALES MOTOR 2 2.1 2.1 100.0 

Total 96 100.0 100.0  
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Uji Regresi Linier Berganda 

 

Model Summary 

 

 

Model 

 

 

R 

 

 

R Square 

 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

1 .674
a
 0.455 0.443 22.65051 

a. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 

 

 

ANOVAa 

 
Model 

 
Sum of Squares 

 
df 

Mean 
Square 

 
F 

 
Sig. 

1 Regression 39783.648 2 19891.824 38.772 .000
b
 

Residual 47713.258 93 513.046   

Total 87496.906 95    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Kualitas Produk, Harga 

 

 

 

Coefficientsa 

 

 
Model 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

 

 
t 

 

 
Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 52.519 9.475  5.543 0.000 

totalx1 0.347 0.076 0.368 4.573 0.000 

totalx2 0.433 0.075 0.463 5.747 0.000 

a. Dependent Variable Keputusan Pembelian 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabulasi Tryout Variabel Kualitas Produk (X1) 
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Tabulasi Tryout Variabel Harga (X2) 
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Tabulasi Tryout Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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Uji Validitas Try Out Kualitas Produk (X1) 
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Uji Validitas Try Out Harga (X2) 
 



Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringsewu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringsewu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Validitas Try Out Keputuan Pembelian (Y) 
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Data Tabulasi 96 Responden Variabel Kualitas Produk(X1) 
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Data Tabulasi 96 Responden Variabel Harga (X2) 
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Data Tabulasi 96 Responden Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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Tabulasi Data 96 Responden Variabel Kualitas Produk (X) 
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Tabulasi Data 96 Responden Variabel Harga (X2) 
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Tabulasi Data 96 Responden Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
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Nilai R Tabel ProductMoment = 5% 

 

N 
TarafSignif 

N 
TarafSignif 

N 
 

5% 10% 5% 10% 5% 10% 

3 0,997 0,999 27 0,381 0,487 55 0,266 0,345 

4 0,950 0,990 28 0,374 0,478 60 0,254 0,330 

5 0,878 0,959 29 0,367 0,470 65 0,244 0,317 
         

6 0,811 0,917 30 0,361 0,463 70 0,235 0,306 

7 0,754 0,874 31 0,355 0,456 75 0,227 0,296 

8 0,707 0,834 32 0,349 0,449 80 0,220 0,286 

9 0,666 0,798 33 0,344 0,442 85 0,213 0,278 

10 0,632 0,765 34 0,339 0,436 90 0,207 0,270 
         

11 0,602 0,735 35 0,334 0,430 95 0,202 0,263 

12 0,576 0,708 36 0,329 0,424 100 0,195 0,256 

13 0,553 0,684 37 0,325 0,418 125 0,176 0,230 

14 0,532 0,661 38 0,320 0,413 150 0,159 0,210 

15 0,514 0,641 39 0,316 0,408 175 0,148 0,194 
         

16 0,497 0,623 40 0,312 0,403 200 0,138 0,181 

17 0,482 0,606 41 0,308 0,398 300 0,113 0,148 

18 0,468 0,590 42 0,304 0,393 400 0,098 0,128 

19 0,456 0,575 43 0,301 0,389 500 0,088 0,115 

20 0,444 0,561 44 0,297 0,384 600 0,080 0,105 
         

21 0,433 0,549 45 0,294 0,380 700 0,074 0,097 

22 0,423 0,537 46 0,291 0,376 800 0,070 0,091 

23 0,413 0,526 47 0,288 0,372 900 0,065 0,086 

24 0,404 0,515 48 0,284 0,368 1000 0,062 0,081 

25 0,396 0,505 49 0,281 0,364    

26 0,388 0,496 50 0,279 0,361    
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Distribusi Nilai T tabel = 0,25% 

 

d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005  d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005 

1 3.078 6.314 12.71 31.82 63.66  61 1.296 1.671 2.000 2.390 2.659 
2 1.886 2.920 4.303 6.965 9.925 62 1.296 1.671 1.999 2.389 2.659 

3 1.638 2.353 3.182 4.541 5.841 63 1.296 1.670 1.999 2.389 2.658 

4 1.533 2.132 2.776 3.747 4.604 64 1.296 1.670 1.999 2.388 2.657 

5 1.476 2.015 2.571 3.365 4.032 65 1.296 1.670 1.998 2.388 2.657 

6 1.440 1.943 2.447 3.143 3.707 66 1.295 1.670 1.998 2.387 2.656 

7 1.415 1.895 2.365 2.998 3.499 67 1.295 1.670 1.998 2.387 2.655 

8 1.397 1.860 2.306 2.896 3.355 68 1.295 1.670 1.997 2.386 2.655 

9 1.383 1.833 2.262 2.821 3.250 69 1.295 1.669 1.997 2.386 2.654 

10 1.372 1.812 2.228 2.764 3.169 70 1.295 1.669 1.997 2.385 2.653 

11 1.363 1.796 2.201 2.718 3.106 71 1.295 1.669 1.996 2.385 2.653 

12 1.356 1.782 2.179 2.681 3.055 72 1.295 1.669 1.996 2.384 2.652 

13 1.350 1.771 2.160 2.650 3.012 73 1.295 1.669 1.996 2.384 2.651 

14 1.345 1.761 2.145 2.624 2.977 74 1.295 1.668 1.995 2.383 2.651 
15 1.341 1.753 2.131 2.602 2.947 75 1.295 1.668 1.995 2.383 2.650 

16 1.337 1.746 2.120 2.583 2.921 76 1.294 1.668 1.995 2.382 2.649 

17 1.333 1.740 2.110 2.567 2.898 77 1.294 1.668 1.994 2.382 2.649 

18 1.330 1.734 2.101 2.552 2.878 78 1.294 1.668 1.994 2.381 2.648 

19 1.328 1.729 2.093 2.539 2.861 79 1.294 1.668 1.994 2.381 2.647 

20 1.325 1.725 2.086 2.528 2.845 80 1.294 1.667 1.993 2.380 2.647 

21 1.323 1.721 2.080 2.518 2.831 81 1.294 1.667 1.993 2.380 2.646 

22 1.321 1.717 2.074 2.508 2.819 82 1.294 1.667 1.993 2.379 2.645 

23 1.319 1.714 2.069 2.500 2.807 83 1.294 1.667 1.992 2.379 2.645 

24 1.318 1.711 2.064 2.492 2.797 84 1.294 1.667 1.992 2.378 2.644 

25 1.316 1.708 2.060 2.485 2.787 85 1.294 1.666 1.992 2.378 2.643 

26 1.315 1.706 2.056 2.479 2.779 86 1.293 1.666 1.991 2.377 2.643 

27 1.314 1.703 2.052 2.473 2.771 87 1.293 1.666 1.991 2.377 2.642 

28 1.313 1.701 2.048 2.467 2.763 88 1.293 1.666 1.991 2.376 2.641 

29 1.311 1.699 2.045 2.462 2.756 89 1.293 1.666 1.990 2.376 2.641 

30 1.310 1.697 2.042 2.457 2.750 90 1.293 1.666 1.990 2.375 2.640 

31 1.309 1.696 2.040 2.453 2.744 91 1.293 1.665 1.990 2.374 2.639 
32 1.309 1.694 2.037 2.449 2.738 92 1.293 1.665 1.989 2.374 2.639 

33 1.308 1.692 2.035 2.445 2.733 93 1.293 1.665 1.989 2.373 2.638 

34 1.307 1.691 2.032 2.441 2.728 94 1.293 1.665 1.989 2.373 2.637 

35 1.306 1.690 2.030 2.438 2.724 95 1.293 1.665 1.988 2.372 2.637 

36 1.306 1.688 2.028 2.434 2.719 96 1.292 1.664 1.988 2.372 2.636 
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DistribusiNilai F tabel=0,05% 
 

 

 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

91 3.95 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.90 1.86 1.83 1.80 1.78 

92 3.94 3.10 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.94 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

93 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.78 

94 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.83 1.80 1.77 

95 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.20 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.86 1.82 1.80 1.77 

96 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

97 3.94 3.09 2.70 2.47 2.31 2.19 2.11 2.04 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.80 1.77 

98 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

99 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.98 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

100 3.94 3.09 2.70 2.46 2.31 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.89 1.85 1.82 1.79 1.77 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 
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110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

125 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

126 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

127 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.95 1.91 1.86 1.83 1.80 1.77 1.75 



Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Pringsewu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dokumentasi Foto 
 

 

 

 


